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“Feminist”

Video: Beyoncé on the Run Tour in Paris, September 2014. Song: „***Flawless (feat. Nicki Minaj)“. 
Accessed on:  https://www.youtube.com/watch?v=OuvTszFZlVI
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«Feminismus»

«The theory of the political, economic, and social equality of the sexes » 
(Merriam Webster)

«Richtung der Frauenbewegung, die, von den Bedürfnissen der Frau 
ausgehend, eine grundlegende Veränderung der gesellschaftlichen 
Normen (z. B. der traditionellen Rollenverteilung) und der 
patriarchalischen Kultur anstrebt» (Duden)
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”Gender”
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Gender

≠ Geschlecht (//Englisch “sex”)
= Identität
= Spektrum
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Die «Wellen» 
des 
Feminismus
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Die drei Wellen des Feminismus

Suffragetten 3. Welle/ 
Postfeminsmus

2. Welle
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1) Die Suffragetten 

Um 1900

06.09.19 "Gender Matters“, Larissa Hugentobler Seite 8



Institut für Kommunikationswissenschaft und Medienforschung (IKMZ)

1) Die Suffragetten 

Um 1900

Ziel: Stimm- und Wahlrecht für Frauen
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1) Die Suffragetten 

Um 1900

Ziel: Stimm- und Wahlrecht für Frauen

Strategien: 
⦁ Proteste, Demos, Boykotte
⦁ England um 1910 radikal
⦁ Hiessen ursprünglich

„Suffragist*innen“
⦁ USA zieht nach

Emmeline Pankhurst, 1914. Bild: Getty Images
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1) Die Suffragetten 

Meilensteine, Stimm- und Wahlrecht:
– 1918 England
– 1920 USA
– 1971 Schweiz (Bundesebene)

Emmeline Pankhurst, 1914. Bild: Getty Images
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1) Die Suffragetten 

Und dann?
– Mangel an gemeinsamer Ideologie
– Kollaps der Bewegung

Grosse Depression

2. Weltkrieg

Protest 1957. Bild: Keystone/Photopress
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2. Welle

1960er/70er Jahre

Lausanne 1991. Bild:  Keystone
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2. Welle

1960er/70er Jahre

Feminismus wird zur sozialen Bewegung

Lausanne 1991. Bild:  Keystone
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2. Welle

1960er/70er Jahre

Feminismus wird zur sozialen Bewegung

Ziele:
– Arbeitswelt
– Gesundheitssystem

Lausanne 1991. Bild:  Keystone
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2. Welle

Strategien
- Klassische Protestbewegung
- Eigene Medien

Lausanne 1991. Bild:  Keystone
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2. Welle

Meilensteile:
– 1981, Verfassung CH: Grundsatz der Gleichbehandlung von Frau und 

Mann (Anspruch „gleicher Lohn bei gleichwertiger Arbeit“)

Bern 1991. Bild: Keystone/ Edi Engeler
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2. Welle

Meilensteile:
– 2002 CH: Fristenregelung (Schwangerschaftsabbruch in den ersten 3 

Monaten = Entscheidung der Frau)

New York City, 1977. Bild: Peter Keegan/ Getty Images
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3. Welle/Postfeminismus

Zersplitterung
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3. Welle/Postfeminismus

Zersplitterung

Neuer Feminismus: 3. Welle

Postfeminismus
– Kein Bedarf an Feminismus,

weil schon alles erreicht wurde
– Kein Bedarf an Feminismus,

weil das bisher auch nicht funktioniert hat
– Individualismus
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Postfeminismus

Ziele?
Entwicklung hin zu einer «Perspektive»
oder Brille durch welche man die Medienlandschaft
betrachten kann
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Postfeminismus

Entwicklung hin zu einer «Perspektive»
oder Brille durch welche man die Medienlandschaft
betrachten kann

Strategie: Medienkritik/Produktion
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Neue Medien
W O V O N S P R E C H E N W I R E I G E N T L I C H ?
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Web 2.0

Aktive Teilnahme von nichtprofessionellen Akteuren

Das Internet = der demokratische Raum

Verschwimmen von Lebensrealitäten

Bild für TIME von Arthur Hochstein mit
Fotografien von Spencer Jones-Glasshouse

06.09.19 "Gender Matters“, Larissa Hugentobler Seite 24



Institut für Kommunikationswissenschaft und Medienforschung (IKMZ)

Online & Gender

Medienberichterstattung online

Interaktive Karten

Wikipedia Beiträge
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KLASSISCHE REDAKTIONEN

Schweizerische Konferenz der Gleichstellungsbeauftragten. “Global Media Monitoring Project 
2015: Switzerland.” GMMP, January 2016, p.26

Medienproduktion
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KLASSISCHE REDAKTIONEN

INTERNET
Schweizerische Konferenz der Gleichstellungsbeauftragten. “Global Media Monitoring Project 

2015: Switzerland.” GMMP, January 2016, p.26

Schweizerische Konferenz der Gleichstellungsbeauftragten. “Global Media Monitoring Project 
2015: Switzerland.” GMMP, January 2016, p.29

Medienproduktion
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ZEITUNGEN

Schweizerische Konferenz der Gleichstellungsbeauftragten. “Global Media Monitoring Project 
2015: Switzerland.” GMMP, January 2016, p.15

Darstellung
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ZEITUNGEN INTERNET

Schweizerische Konferenz der Gleichstellungsbeauftragten. “Global Media Monitoring Project 
2015: Switzerland.” GMMP, January 2016, p.18

Schweizerische Konferenz der Gleichstellungsbeauftragten. “Global Media Monitoring Project 
2015: Switzerland.” GMMP, January 2016, p.15

Darstellung
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Darstellung: Inhalte

Schweizerische Konferenz der Gleichstellungsbeauftragten. “Global Media Monitoring Project 
2015: Switzerland.” GMMP, January 2016, p.23
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Inhalte Web 2.0
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Online & Gender

Medienberichterstattung online

Interaktive Karten

• Passive Nutzung 
Google Maps: Kaum 
Gender-Unterschiede

• Aktive Nutzung: 
Überdurchschnittlich 
viele Männer (2012 
Studie: 93.2% von 
„GoogleMapsMakers“ 
sind Männer)
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Online & Gender

Medienberichterstattung online

Interaktive Karten
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Online & Gender

Medienberichterstattung online

Interaktive Karten

Wikipedia Beiträge

• Englischsprachige 
Beiträge: 75% von 
Männern verfasst

• 15% aller 
Biografien zu 
Frauen
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Online & Gender

Medienberichterstattung online

Interaktive Karten

Wikipedia Beiträge
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Online 
Aktivismus
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“Aktivismus”

“aktives (1) Verhalten, [fortschrittliches] zielstrebiges Handeln, 
Betätigungsdrang” (Duden)

06.09.19 "Gender Matters“, Larissa Hugentobler Seite 37



Institut für Kommunikationswissenschaft und Medienforschung (IKMZ)

«Kollektives Handeln» (Wright, Taylor & Moghaddam, 1990)

Basiert auf der Theorie der sozialen Identität

Die Gruppe zu der man gehört, wird benachteiligt

Man geht gegen diese Ungerechtigkeit gemeinsam vor

Ziel = strukturelle Benachteiligungen von Gruppen oder ein aktuelles 
Problem zu beseitigen
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“Aktivismus”
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“Slacktivismus”

Cartoon by John Martz. Accessed on: 
https://thenib.com/beyond-slacktivismImage Accessed on: 

https://www.endslaverytn.org/blog/tag/Derri+Smith
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Strategien online Aktivismus

Aufklärungsarbeit

Mobilisierung

Gemeinschaften

Sprachrohr 

«Empowerment»
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UN WOMEN EMILY’S LIST

Institutionalisierte Akteure
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UN WOMEN EMILY’S LIST

Institutionalisierte Akteure

06.09.19 "Gender Matters“, Larissa Hugentobler 43



Institut für Kommunikationswissenschaft und Medienforschung (IKMZ)

Erfolge Emily’s List

Hilfeleistung für (demokratische) Kandidatinnen, die erfolgreich gewählt 
wurden:
– Über 100 Repräsentantinnen
– 26 Senatorinnen
– 16 Gouverneurinnen
– Hunderte Frauen in (US) staatlichen-und lokalen Ämtern
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UN WOMEN EMILY’S LIST

Institutionalisierte Akteure
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#blacklivesmatter
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#metoo
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#metoo
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#metoo
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Erfolge #metoo: Hilfefonds «Time’s Up»

Gegründet von Hollywood Persönlichkeiten

Multimillionen Dollar Verteidigungsfonds

Rechtliche Hilfestellung für Menschen, die am Arbeitsplatz misshandelt, 
bedrängt oder belästigt wurden
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Erfolge #metoo: Hilfefonds «Time’s Up»

«Zielgruppe»
– Niedriglohnberufe
– Frauen in nicht-traditionellen Berufen
– Ethnische Minderheiten
– LGBTQ Individuen
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Erfolge #metoo: Gesetzesänderungen

Frankreich: «Hinterherpfeiffen» ist illegal

Schweden: 10. Westeuropäisches Land, das Sex ohne explizite 
Zustimmung illegal macht
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Erfolge #metoo: Hilfe holen

Amerikanische Krisenhotline «Rape, Abuse & Incest National Network» 
– Zwischen Oktober und Dezember 2017 stiegen Anrufe um 23%

Gemeinnützige Organisation in LA «1in6» unterstützt männliche Opfer 
von sexuellen Übergriffen
– Zwischen September und Oktober 2017 stiegen Anfragen online um 103%
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#metoo
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Sprachrohr für Gegenöffentlichkeiten
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Celebrity Feminismus
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Indirekte Appelle
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Celebrity Feminismus
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Vor- /  
Nachteile 
von online 
Aktivismus
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Nachteile

Gegenströmungen
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Nachteile

Gegenströmungen
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Nachteile

Gegenströmungen
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Nachteile

Gegenströmungen

Online Belästigung
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Nachteile

Gegenströmungen

Online Belästigung

«Gratis» Arbeit
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Nachteile

Gegenströmungen

Online Belästigung

«Gratis» Arbeit

Gesetzesänderungen: schwierig
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Nachteile

Gegenströmungen

Online Belästigung

«Gratis» Arbeit

Gesetzesänderungen: schwierig

Seriosität, Anerkennung durch Leitmedien/ politische Akteure
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Nachteile

Gegenströmungen

Online Belästigung

«Gratis» Arbeit

Gesetzesänderungen: schwierig

Seriosität, Anerkennung durch Leitmedien/ politische Akteure

Echokammern
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Nachteile

Gegenströmungen

Online Belästigung

«Gratis» Arbeit

Gesetzesänderungen: schwierig

Seriosität, Anerkennung durch Leitmedien/ politische Akteure

Echokammern

«Individualisierung» von strukturellen Problemen
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Vorteile

Mobilisierung
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Vorteile

Mobilisierung

Gründung von Gemeinschaften
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Vorteile

Mobilisierung

Gründung von Gemeinschaften

Änderung von Einstellungen
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Vorteile

Mobilisierung

Gründung von Gemeinschaften

Änderung von Einstellungen

„Aktivismus“ 1912: Philosophische Richtung, heutiger Expressionismus

Ziel: «Aktivierung des Geistigen zur Herbeiführung einer neuen

Menschheitsära» (Kurt Hiller)
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